formularz Osiggniety efekt rzeczowy i ekologiczny, sprawozdanie - formularz ogéiny
(marzec 2023)

Osiagniety efekt rzeczowy i ekologiczny — formularz ogélny
Sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy)
Tytut zadania: “Pikniki Ekologiczne w Wojewddztwie Pomorskim”
Nr umowy: WFOS$/D/925/7947/2024

Sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy):

Nalezy uzupeini¢, jezeli wymog sktadania sprawozdania zostat okreslony w umowie
dofinansowania zawartej z WFOSIiGW w Gdansku

Projekt zostat zrealizowany w okresie 01.07 - 22.11.2024. Wnioskodawca zorganizowat 4 pikniki
ekologiczne w terminach: 26/09/2024 - Wejherowo, 27/09/2024 - Puck, 28/09/2024 - Gniew,
29/09/2024 - Tczew. Pikniki stanowity platforme edukacyjng, oferujgc uczestnikom kazdego dnia
pikniku 3 warsztaty edukacyjne, 1 projekcje filmowa, EnergoStrefe ze Swiezo wyciskanym
sokiem oraz obecnos¢ dwdch animatoréw, ktérzy poprzez réznorodne zabawy i aktywnosci,
pozwolili dzieciom nie tylko cieszy¢ sie dobrg zabawg, ale roéwniez budowac¢ postawy
odpowiedzialnego postepowania wobec srodowiska. Gtownymi celami warsztatéw edukacyjnych
byly: zaznajomienie uczestnikdw z pojeciem gospodarki cyrkularnej oraz pokazanie sposobdéw
na tworcze wykorzystanie odpadow, a filmy wyswietlane podczas wydarzen poruszaty tematy
ekologiczne, takie jak m. in. dziatania mtodych lideréw spotecznych - osob, ktére podejmujg
konkretne kroki na rzecz ochrony naszej planety.

Na wydarzeniach pojawita sie dedykowana strefa z EnergoSokiem, gdzie wyciskarka do
sokéw korzystata z bezposredniego zasilania dostarczanego przez EnergoRower. Osoba
korzystajgca z roweru wytwarzajgcego energie kinetyczng generowata prad elektryczny za
pomocag specjalnego modutu z pradnicg. W trakcie pikniku dostepne byto stanowisko z
wyciskarkg, wykorzystujgcg 120 watéw mocy, obstugiwang przez pracownika i umozliwiajgca
produkcje swiezego soku.

Podczas etapu przygotowawczego zostaly wykonane nastepujgce dziatania: zostaty podpisane
umowy z osobami odpowiedzialnymi za przedsiewziecie, zostaly zlecone grafikowi
przygotowania projektu graficznego, materiatdw promocyjnych oraz wystgpiliSmy z prosbg o
wspotprace do dalszych podmiotéw i wykonawcow oraz instytucji kulturalnych.

Realizowana kampania reklamowa w ramach dziatah promocyjnych, obejmowata,
przeprowadzenie mappingu organizacji oraz kontakt telefoniczny, promocje inicjatywny w
lokalnych gazetach i portalach, prodbe o udostepnienie wydarzen w lokalnych mediach
spotecznosciowych, wystanie zapytan o objecie patronatem lokalnych mediéw, stworzenie
dedykowanych wydarzen na portalu Facebook, (4 oddzielne wydarzenia dla piknikéw w Pucku,
w Wejherowie, w Gniewie i w Tczewie: https://www.facebook.com/events/494399386685400/
https://www.facebook.com/events/1477262509575866/
https://www.facebook.com/events/1200740097799138/
https://www.facebook.com/events/3690448801216598/) oraz projekt, wydruk i dystrybucja 400
plakatéw (100 plakatéw dla kazdego miasta) w widocznych i czesto uczeszczanych miejscach
oraz innych materiatdw promocyjnych takich jak harmonogram i ulotki. Zostaty zaangazowane
lokalne szkoty, biblioteki oraz urzedy miast, ktore wigczyly sie w promocje wydarzen.

Efekt ekologiczny:

Nalezy poda¢ wartosci mierzalne:

edukacja ekologiczna i propagowanie postaw proekologicznych i zasad zréwnowazonego
rozwoju - 1 projekt - udziat powyzej 1150 o0so6b. Pikniki cieszyty sie bardzo duzym
zainteresowaniem wsréd wszystkich grup odbiorczych, zaangazowaty oraz zintegrowaty lokalng
spotecznos$¢ poprzez udziat w warsztatach, animacjach oraz przy stoisku z EnergoRowerem.



https://www.facebook.com/events/494399386685400/
https://www.facebook.com/events/1477262509575866/
https://www.facebook.com/events/1200740097799138/
https://www.facebook.com/events/3690448801216598/

Nalezy opisa¢ efekt ekologiczny, uzasadni¢ ewentualne rozbieznosci pomiedzy efektem
planowanym, a osiggnietym:

Whnioskodawca dotart do powyzej 240 000 os6b poprzez organizacje piknikdéw ekologicznych
oraz dziatania w ramach kampanii edukacyjno-informacyjnej. Kampania promowata rozwijanie i
aktywizacje kompetencji ekologicznych spoteczenstwa oraz skupiata sie na promowaniu
wydarzen organizowanych w ramach projektu, majgcych na celu podniesienie poziomu wiedzy
uczestnikdw na temat zasad gospodarki cyrkulacyjnej, efektywnego zarzgdzania odpadami i
praktycznych aspektéw redukcji marnowania zywnosci oraz budowaniu spotecznosci o silnym
zorientowaniu na ochrone $rodowiska w Wojewddztwie Pomorskim. Oferent dotart do
bezposredniej grupy odbiorczej, czyli osob, ktére rzadko korzystajg z oferty edukacyjnej lub maja
do niej ograniczony dostep, nie majg jeszcze wystarczajgcej wiedzy na temat korzysci ptyngcych
z dziatan proekologicznych lub z réznych powoddéw nie sg do nich przekonane oraz do grupy
posredniej, czyli osob, ktore interesujg sie ekologig i sg zaangazowane we wszelkie inicjatywy
prosrodowiskowe. Poprzez dotarcie do grupy posredniej, zwiekszyly sie motywacje do udziatu w
projekcie oraz podejmowania dziatan proekologicznych w bezposredniej grupie odbiorcze;.

Do grupy odbiorcow udato sie dotrze¢ poprzez przeprowadzenie mappingu organizacji oraz
kontakt telefoniczny, promocje inicjatywny w lokalnych gazetach i portalach, prosbe o
udostepnienie wydarzen w lokalnych mediach spofeczno$ciowych, wystanie zapytah o objecie
patronatem lokalnych medidw, stworzenie dedykowanych wydarzen na portalu Facebook, oraz
dystrybucje 400 plakatow w widocznych i czesto uczeszczanych miejscach oraz innych
materiatdw promocyjnych takich jak harmonogram i ulotki. Zostaly zaangazowane lokalne szkoty,
biblioteki oraz urzedy miast, ktére wigczyty sie w promocje wydarzen. Zostaty pokazane filmy o
tematyce ekologicznej, ktore zwrécity uwage jak istotny jest temat ekologii. Uczestnicy piknikow
mogli nauczy¢ sie jak wytwarzany jest prad, dzieki doswiadczeniu z EergoRowerem. Warsztaty i
animacje zostaly przeprowadzone w duchu zero-waste i skupiaty sie na ponownym
wykorzystywaniu zastanych juz elementéw.

Efekt rzeczowy:

Nalezy poda¢ wartosci mierzalne:

kampania informacyjna- wielko$¢ grupy docelowej powyzej 240 000 osb6b
realizacja filmu - 4 szt.

konferencje, warsztaty- ilos¢ godzin - 12

akcje i imprezy - 4

akcje i imprezy - ilos¢ uczestnikéw ponad 1150 oséb

Nalezy opisac efekt rzeczowy, uzasadni¢ ewentualne rozbieznosci pomiedzy efektem
planowanym, a osiggnietym:

Whnioskodawca zorganizowat wydarzenia o zasiegu odbiorczym w liczbie ponad 1150 oséb.
Formy aktywnosci zostaty przeprowadzone w taki sposob, aby dostosowac je do kazdego
odbiorcy. Projekt zainteresowat trzy gtéwne grupy odbiorcze:

A. dzieci i mtodziez w wieku szkolnym - wziety udziat w stoisku z EnergoSokiem, uczestniczyty w
zajeciach z animatorem oraz w warsztatach edukacyjnych. Ponadto, sam format wydarzenia,
obejmowat aktywnos$ci na Swiezym powietrzu, co dodatkowo przyciggneto ich uwage.

B. osoby doroste (18-60 lat) - wziety udziat w stoisku z EnergoSokiem, warsztatach
edukacyjnych oraz pokazach filmowe. Ta grupa jest kluczowym elementem projektu, poniewaz
skupia najwiecej adresatéw posrednich, czyli oséb juz zaangazowanych w dziatania
proekologiczne. Dodatkowo, istotng czes¢ tej grupy stanowig rodzice, ktérzy wigczyli swoje
dzieci w aktywnosci projektow edukacyjnych i dziatan na swiezym powietrzu.

C. senioréw - wzieli udziat w stoisku z EnergoSokiem, warsztatach edukacyjnych oraz pokazach
filmowych. W tej grupie wiekowej znajduje sie znaczna czes¢ adresatow bezposrednich - oséb
mato zaangazowanych w aktywnos$ci prosrodowiskowe, sceptycznie nastawionych do inicjatyw
ekologicznych oraz uwazajgcych, ze takie dziatania nie dotyczg ich bezposrednio.

Metodologia:



Nalezy poda¢ metodologie wyliczenia efektu rzeczowego i ekologicznego (jezeli dotyczy):

Projekt Wnioskodawcy skoncentrowany na rozwijaniu i aktywizacji kompetencji ekologicznych
spotecznosci lokalnych w wojewddztwie pomorskim obejmowat kilka kluczowych etapéw:

1. Dziatania przygotowawcze - dziatania, ktére cztonkowie Fundacji musieli podjg¢ przy realizacji
projektu, m. in. - podpisanie uméw z osobami odpowiedzialnymi za przedsiewziecie, zlecenie
grafikowi przygotowania projektu graficznego, materiatdbw promocyjnych oraz wystgpienie z
prosbg o wspétprace do dalszych podmiotéw i wykonawcow oraz instytucji kulturalnych.

2. Dziatania promocyjne - dziatania promocyjne obejmowaty m. in. przeprowadzenie mappingu
organizacji oraz kontakt telefoniczny, promocja inicjatywny w lokalnych gazetach i portalach,
wystanie zapytah o objecie patronatem, stworzenie dedykowanych wydarzeh na portalu
Facebook (4 oddzielne wydarzenia dla piknikow w Pucku, w Wejherowie, w Gniewie i w Tczewie)
oraz projekt, wydruk i dystrybucja 400 plakatéw (100 plakatéow dla kazdego miasta) oraz innych
materiatdw promocyjnych.

3. Realizacja piknikéw ekologicznych - Oferent zorganizowat 4 pikniki ekologiczne, podczas
ktérych odbyto sie 12 warsztatéw edukacyjnych, 4 projekcje filmowe, a takze atrakcje dla dzieci
i mtodziezy, takie jak EnergoSok oraz zabawy z animatorem.

4. Dziatania ewaluacyjne - ostateczna faza ewaluacyjna, opierajgca sie na zebranych danych,
umozliwia ocene skutecznosci i realizacji zamierzonych celéw. Ewaluacja projektu
przeprowadzona przy wykorzystaniu zebranych danych dotyczacych realizacji projektu, ocena
skutecznosci realizowanego projektu oraz spetnienia wyznaczonych wczesniej zatozen.

Jako sposoby monitorowania i zrodfa informacji o osiggnieciu wskaznika Oferent wykorzystat:
- dokumentacje fotograficzna,
- dedykowany formularz zapewniajgcy wsparcie przy wskazaniu liczby uczestnikow,
- analize zasiegow na platformie spotecznosciowej Facebook,
- listy z zapisami na warsztaty,
- niezbedne dokumenty - umowy, faktury,
- obserwacja,
- monitoring mediow,
- estymacja wynikajgca z drukowanych plakatéw

pieczec¢ firmowa Beneficjenta data podpisy i pieczatki imienne oséb reprezentujgcych
Beneficjenta

Opinia pracownika monitorujaceqgo WFOSiGW w Gdansku:
Akceptuje/nie akceptuje' sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy)

Planowany efekt rzeczowy zostat' / nie zostat' osiggniety

Rekomenduje’ / nie rekomenduje' uzasadnienie przyczyn wystgpienia rozbieznosci pomiedzy
efektem rzeczowym planowanym do osiggniecia, a rzeczywiscie osiggnietym

Planowany efekt ekologiczny zostat / nie zostat' osiggniety

Rekomenduje’ / nie rekomenduje' uzasadnienie przyczyn wystgpienia rozbieznosci pomiedzy
efektem ekologicznym planowanym do osiggnigcia, a rzeczywiscie osiggnietym

Uwagi:

Pracownik monitorujgcy (data, podpis) .......cccccceeeeeeennnn. Kierownik Dziatu (data, podpis)

! niepotrzebne skresli¢



Uwaga!

1.

2.

3.

Osiggniete i potwierdzone w formularzu przez Beneficienta efekty rzeczowe i ekologiczne
podlegajg analizie na etapie rozliczenia umowy o dofinansowanie.

Fundusz moze wypowiedzie¢ umowe o dofinansowanie w przypadku, gdy zadeklarowane efekty
rzeczowe i/albo ekologiczne zadania nie zostaly osiggniete.

Wiecej informacji nt. monitorowania efektow i dopuszczanych przez Fundusz rozbieznoSci
pomiedzy efektami planowanymi do osiggniecia, a rzeczywiscie osiggnietymi mozna znalez¢ na
stronie www.wfos.gdansk.pl.



