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Osiągnięty efekt rzeczowy i ekologiczny – formularz ogólny 

Sprawozdanie z realizacji zadania (jeżeli dotyczy) 
 

Tytuł zadania: “Pikniki Ekologiczne w Województwie Pomorskim” 

Nr umowy: WFOŚ/D/925/7947/2024 

Sprawozdanie z realizacji zadania (jeżeli dotyczy): 

Należy uzupełnić, jeżeli wymóg składania sprawozdania został określony w umowie 
dofinansowania zawartej z WFOŚiGW w Gdańsku 

Projekt został zrealizowany w okresie 01.07 - 22.11.2024. Wnioskodawca zorganizował 4 pikniki 
ekologiczne w terminach: 26/09/2024 - Wejherowo, 27/09/2024 - Puck, 28/09/2024 - Gniew, 
29/09/2024 - Tczew. Pikniki stanowiły platformę edukacyjną, oferując uczestnikom każdego dnia 
pikniku 3 warsztaty edukacyjne, 1 projekcję filmową, EnergoStrefę ze świeżo wyciskanym 
sokiem oraz obecność dwóch animatorów, którzy poprzez różnorodne zabawy i aktywności, 
pozwolili dzieciom nie tylko cieszyć się dobrą zabawą, ale również budować postawy 
odpowiedzialnego postępowania wobec środowiska. Głównymi celami warsztatów edukacyjnych 
były: zaznajomienie uczestników z pojęciem gospodarki cyrkularnej oraz pokazanie sposobów 
na twórcze wykorzystanie odpadów, a filmy wyświetlane podczas wydarzeń poruszały tematy 
ekologiczne, takie jak m. in. działania młodych liderów społecznych - osób, które podejmują 
konkretne kroki na rzecz ochrony naszej planety. 

Na wydarzeniach pojawiła się dedykowana strefa z EnergoSokiem, gdzie wyciskarka do 
soków korzystała z bezpośredniego zasilania dostarczanego przez EnergoRower. Osoba 
korzystająca z roweru wytwarzającego energię kinetyczną generowała prąd elektryczny za 
pomocą specjalnego modułu z prądnicą. W trakcie pikniku dostępne było stanowisko z 
wyciskarką, wykorzystującą 120 watów mocy, obsługiwaną przez pracownika i umożliwiającą 
produkcję świeżego soku.  
Podczas etapu przygotowawczego zostały wykonane następujące działania: zostały podpisane 
umowy z osobami odpowiedzialnymi za przedsięwzięcie, zostały zlecone grafikowi 
przygotowania projektu graficznego, materiałów promocyjnych oraz wystąpiliśmy z prośbą o 
współpracę do dalszych podmiotów i wykonawców oraz instytucji kulturalnych.  
Realizowana kampania reklamowa w ramach działań promocyjnych, obejmowała, 
przeprowadzenie mappingu organizacji oraz kontakt telefoniczny, promocję inicjatywny w 
lokalnych gazetach i portalach, prośbę o udostępnienie wydarzeń w lokalnych mediach 
społecznościowych, wysłanie zapytań o objęcie patronatem lokalnych mediów, stworzenie 
dedykowanych wydarzeń na portalu Facebook, (4 oddzielne wydarzenia dla pikników w Pucku, 
w Wejherowie, w Gniewie i w Tczewie: https://www.facebook.com/events/494399386685400/ 
https://www.facebook.com/events/1477262509575866/ 
https://www.facebook.com/events/1200740097799138/ 
https://www.facebook.com/events/3690448801216598/) oraz projekt, wydruk i dystrybucja 400 
plakatów (100 plakatów dla każdego miasta) w widocznych i często uczęszczanych miejscach 
oraz innych materiałów promocyjnych takich jak harmonogram i ulotki. Zostały zaangażowane 
lokalne szkoły, biblioteki oraz urzędy miast, które włączyły się w promocję wydarzeń. 

Efekt ekologiczny: 

Należy podać wartości mierzalne: 

edukacja ekologiczna i propagowanie postaw proekologicznych i zasad zrównoważonego 
rozwoju - 1 projekt - udział powyżej 1150 osób. Pikniki cieszyły się bardzo dużym 
zainteresowaniem wśród wszystkich grup odbiorczych, zaangażowały oraz zintegrowały lokalną 
społeczność poprzez udział w warsztatach, animacjach oraz przy stoisku z EnergoRowerem. 
 
 

https://www.facebook.com/events/494399386685400/
https://www.facebook.com/events/1477262509575866/
https://www.facebook.com/events/1200740097799138/
https://www.facebook.com/events/3690448801216598/


 

 
 

Należy opisać efekt ekologiczny, uzasadnić ewentualne rozbieżności pomiędzy efektem 
planowanym, a osiągniętym: 
Wnioskodawca dotarł do powyżej 240 000 osób poprzez organizację pikników ekologicznych 
oraz działania w ramach kampanii edukacyjno-informacyjnej. Kampania promowała rozwijanie i 
aktywizację kompetencji ekologicznych społeczeństwa oraz skupiała się na promowaniu 
wydarzeń organizowanych w ramach projektu, mających na celu  podniesienie poziomu wiedzy 
uczestników na temat zasad gospodarki cyrkulacyjnej, efektywnego zarządzania odpadami i 
praktycznych aspektów redukcji marnowania żywności oraz budowaniu społeczności o silnym 
zorientowaniu na ochronę środowiska w Województwie Pomorskim. Oferent dotarł do 
bezpośredniej grupy odbiorczej, czyli osób, które rzadko korzystają z oferty edukacyjnej lub mają 
do niej ograniczony dostęp, nie mają jeszcze wystarczającej wiedzy na temat korzyści płynących 
z działań proekologicznych lub z różnych powodów nie są do nich przekonane oraz do grupy 
pośredniej, czyli osób, które interesują się ekologią i są zaangażowane we wszelkie inicjatywy 
prośrodowiskowe. Poprzez dotarcie do grupy pośredniej, zwiększyły się motywacje do udziału w 
projekcie oraz  podejmowania działań proekologicznych w  bezpośredniej grupie odbiorczej. 
Do grupy odbiorców udało się dotrzeć poprzez przeprowadzenie mappingu organizacji oraz 
kontakt telefoniczny, promocję inicjatywny w lokalnych gazetach i portalach, prośbę o 
udostępnienie wydarzeń w lokalnych mediach społecznościowych, wysłanie zapytań o objęcie 
patronatem lokalnych mediów, stworzenie dedykowanych wydarzeń na portalu Facebook, oraz 
dystrybucję 400 plakatów w widocznych i często uczęszczanych miejscach oraz innych 
materiałów promocyjnych takich jak harmonogram i ulotki. Zostały zaangażowane lokalne szkoły, 
biblioteki oraz urzędy miast, które włączyły się w promocję wydarzeń. Zostały pokazane filmy o 
tematyce ekologicznej, które zwróciły uwagę jak istotny jest temat ekologii. Uczestnicy pikników 
mogli nauczyć się jak wytwarzany jest prąd, dzięki doświadczeniu z EergoRowerem. Warsztaty i 
animacje zostały przeprowadzone w duchu zero-waste i skupiały się na ponownym 
wykorzystywaniu zastanych już elementów. 
 
 

Efekt rzeczowy: 

Należy podać wartości mierzalne: 
kampania informacyjna- wielkość grupy docelowej powyżej 240 000 osób 
realizacja filmu - 4 szt. 
konferencje, warsztaty- ilość godzin - 12 
akcje i imprezy - 4  
akcje i imprezy - ilość uczestników ponad 1150 osób  
 

 
Należy opisać efekt rzeczowy, uzasadnić ewentualne rozbieżności pomiędzy efektem 
planowanym, a osiągniętym: 
Wnioskodawca zorganizował wydarzenia o zasięgu odbiorczym w liczbie ponad 1150 osób. 
Formy aktywności zostały przeprowadzone w taki sposób, aby dostosować je do każdego 
odbiorcy. Projekt zainteresował trzy główne grupy odbiorcze: ​
A. dzieci i młodzież w wieku szkolnym - wzięły udział w stoisku z EnergoSokiem, uczestniczyły w 
zajęciach z animatorem oraz w warsztatach edukacyjnych. Ponadto, sam format wydarzenia, 
obejmował aktywności na świeżym powietrzu, co dodatkowo przyciągnęło ich uwagę. ​
B. osoby dorosłe (18-60 lat) - wzięły udział w stoisku z EnergoSokiem, warsztatach 
edukacyjnych oraz pokazach filmowe. Ta grupa jest kluczowym elementem projektu, ponieważ 
skupia najwięcej adresatów pośrednich, czyli osób już zaangażowanych w działania 
proekologiczne. Dodatkowo, istotną część tej grupy stanowią rodzice, którzy włączyli swoje 
dzieci w aktywności projektów edukacyjnych i działań na świeżym powietrzu. ​
C. seniorów - wzięli udział w stoisku z EnergoSokiem, warsztatach edukacyjnych oraz pokazach 
filmowych. W tej grupie wiekowej znajduje się znaczna część adresatów bezpośrednich - osób 
mało zaangażowanych w aktywności prośrodowiskowe, sceptycznie nastawionych do inicjatyw 
ekologicznych oraz uważających, że takie działania nie dotyczą ich bezpośrednio. 
 

Metodologia: 



 

Należy podać metodologię wyliczenia efektu rzeczowego i ekologicznego (jeżeli dotyczy): 
Projekt Wnioskodawcy skoncentrowany na rozwijaniu i aktywizacji kompetencji ekologicznych 
społeczności lokalnych w województwie pomorskim obejmował kilka kluczowych etapów: ​
1. Działania przygotowawcze - działania, które członkowie Fundacji musieli podjąć przy realizacji 
projektu, m. in. - podpisanie umów z osobami odpowiedzialnymi za przedsięwzięcie, zlecenie 
grafikowi przygotowania projektu graficznego, materiałów promocyjnych oraz wystąpienie z 
prośbą o współpracę do dalszych podmiotów i wykonawców oraz instytucji kulturalnych.​
2. Działania promocyjne - działania promocyjne obejmowały m. in. przeprowadzenie mappingu 
organizacji oraz kontakt telefoniczny, promocja inicjatywny w lokalnych gazetach i portalach, 
wysłanie zapytań o objęcie patronatem, stworzenie dedykowanych wydarzeń na portalu 
Facebook (4 oddzielne wydarzenia dla pikników w Pucku, w Wejherowie, w Gniewie i w Tczewie) 
oraz projekt, wydruk i dystrybucja 400 plakatów (100 plakatów dla każdego miasta) oraz innych 
materiałów promocyjnych.​
3. Realizacja pikników ekologicznych - Oferent zorganizował 4 pikniki ekologiczne, podczas 
których odbyło się  12 warsztatów edukacyjnych, 4 projekcje filmowe, a także atrakcje dla dzieci 
i młodzieży, takie jak EnergoSok oraz zabawy z animatorem. ​
4. Działania ewaluacyjne - ostateczna faza ewaluacyjna, opierająca się na zebranych danych, 
umożliwia ocenę skuteczności i realizacji zamierzonych celów. Ewaluacja projektu 
przeprowadzona przy wykorzystaniu zebranych danych dotyczących realizacji projektu, ocena 
skuteczności realizowanego projektu oraz spełnienia wyznaczonych wcześniej założeń.​
​  
 
Jako sposoby monitorowania i źródła informacji o osiągnięciu wskaźnika Oferent wykorzystał:  

-​ dokumentację fotograficzną,  
-​ dedykowany formularz zapewniający wsparcie przy wskazaniu liczby uczestników,  
-​ analizę zasięgów na platformie społecznościowej Facebook, 
-​ listy z zapisami na warsztaty, 
-​ niezbędne dokumenty - umowy, faktury, 
-​ obserwacja, 
-​ monitoring mediów, 
-​ estymacja wynikająca z drukowanych plakatów  

 
 
 

 
 
……………………………………………………………………………………………………………………………….. 

pieczęć firmowa Beneficjenta                      data​     podpisy i pieczątki imienne osób reprezentujących 
Beneficjenta 

 
 

 

Opinia pracownika monitorującego WFOŚiGW w Gdańsku: 
Akceptuję/nie akceptuję1 sprawozdanie z realizacji zadania (jeżeli dotyczy) 
Planowany efekt rzeczowy został1 / nie został1 osiągnięty 
Rekomenduję1 / nie rekomenduję1 uzasadnienie przyczyn wystąpienia rozbieżności pomiędzy 
efektem rzeczowym planowanym do osiągnięcia, a rzeczywiście osiągniętym 
Planowany efekt ekologiczny został / nie został1 osiągnięty 
Rekomenduję1 / nie rekomenduję1 uzasadnienie przyczyn wystąpienia rozbieżności pomiędzy 
efektem ekologicznym planowanym do osiągnięcia, a rzeczywiście osiągniętym 
Uwagi: 
 
 
 
 
 
Pracownik monitorujący (data, podpis)  .........................Kierownik Działu (data, podpis)  
……………….…… 

1 niepotrzebne skreślić 
 



 

 
 
 

 
Uwaga!  
1.​ Osiągnięte i potwierdzone w formularzu przez Beneficjenta efekty rzeczowe i ekologiczne 

podlegają analizie na etapie rozliczenia umowy o dofinansowanie.  
2.​ Fundusz może wypowiedzieć umowę o dofinansowanie w przypadku, gdy zadeklarowane efekty 

rzeczowe i/albo ekologiczne zadania nie zostały osiągnięte. 
3.​ Więcej informacji nt. monitorowania efektów i dopuszczanych przez Fundusz rozbieżności 

pomiędzy efektami planowanymi do osiągnięcia, a rzeczywiście osiągniętymi można znaleźć na 
stronie www.wfos.gdansk.pl. 

 


